2017第四届“紫金奖”文化创意设计大赛作品征集要求
一、紫金奖·文创产品创意设计大赛
1.设计方向：品质生活
2.征集要求：
（1）生活类创意设计。紧扣“生活艺术化，艺术生活化”的主题方向，用创意设计提升生活品质，设计产品涵盖家居用品、家具、服饰首饰、运动休闲装备、消费电子类产品等。文旅商品类创意设计。注重江苏历史文化和资源符号的创造性开发和运用，设计产品涵盖城市礼品、旅游商品及装备、文博创意产品等。“非遗+”传统工艺类创意设计。以被评为市级以上非物质文化遗产中传统手工技艺为基础，坚持合理利用、传承发展的原则，注重非遗元素与生活用品的广泛融合。
文创产品设计着眼于传统文化与现代科技、艺术价值与实用功能、创意设计与市场需求相结合，注重传统工艺、传统材质的创新设计，从而设计出更多符合现代审美需求的文化创意产品。参赛作品注重独创性、纯粹性，应有一定的前瞻性和先进性，不得与当下市场中的产品同质化，不得抄袭和复制。
（2）参赛者针对本赛事自行选择类型进行创作（生活类创意设计/文旅商品类创意设计/“非遗+”传统工艺类创意设计），每个参赛作品仅限报一个类别，同时按产业设计或概念设计进行不同方向选择。参赛作品可以单位或个人名义进行申报。
（3）所有参赛作品应为原创设计，其作品带来的其他知识产权纠纷由参赛者自行承担。
（4）参赛作品中不得出现任何与参赛人员姓名、单位相关的文字、图案、标记及其它与设计方案无关的符号，不符合规定者将被视为无效作品，取消参赛资格。
（5）参加竞赛的个人或团队应遵守赛事规则及其它相关要求，主办方对赛事规则具有最终解释权。
        3.提交方式：
大赛统一采用网上报名的方式。参赛者须在大赛官方网站（www.zgwcsj.com）注册报名并经审核通过后方可参赛，报送作品截止日期为7月30日。所有入围作品（进入复试）均须寄送实物（或模型）至大赛组委会。
（1）所有参赛报名作品须按要求以电子文档格式通过大赛官网上传提交或者发送至联系邮箱。
（2）参赛作品照片要求多角度、有参照物、能体现作品原貌，并标注作品尺寸（长×宽×高cm），照片电子文件统一为JPG格式，300dpi，A3纸尺寸大小，不超过5M。
（3）组合作品中，请注明各单件作品的尺寸、材质等信息。
（4）参展作品原作或模型需自制实木材质的外包装箱，要求坚固，便于搬运，贴统一标签（作品登记表）。
（5）在官网报名参赛提交作品的同时，参赛者需按要求将以下文件发送至联系邮箱：①参赛作品报名表电子档一份，应注明创作者姓名、作品名称、作品类型、创作时间、详细地址、联系方式、身份证号码等个人信息及设计说明。②参赛须知（参赛者承诺）签字版扫描件一份。以上两份文件均可在大赛官网“参赛须知”中下载。
参赛者在收到《决赛入围通知书》后，应根据决赛需要，进一步提交参赛作品资料。具体内容将随《决赛入围通知书》一并告知参赛者。
4.关于版权：
根据国际惯例，所有参加大赛的作者对其作品均依照《中华人民共和国著作法》享有其著作权。组委会对征集的作品享有发表、放映、出版、宣传及展览的权力，并享有优先使用权及购买权。需求企业所征集的设计一旦被采用，需与设计者签订相关合作协议，对其版权使用权、生产销售分成等进行明确。
        5.联系方式:
联系人：江苏文投集团刁静雯、魏牧雨
联系方式：025- 85775522，85775533

联系邮箱：zijinjiangds@126.com

寄送地址：南京市扬子江路230号紫金文创园。
二、紫金奖·公益传播设计大赛
1.设计方向：爱·敬·诚·善
2.征集要求：
      （1）参赛作品应符合赛事主题和内容，不得出现黄色、暴力、违反法律法规的文字、画面等。
      （2）参赛作品须创意独特、准确清晰、结构严谨、制作精良、综合效果好，有内涵、有特色、有温度，并适合在报刊、广播、电视、网络及户外媒体上发布。
      （3）参赛作品必须是原创作品，不得侵犯任何第三方的知识产权或其他权利。凡参赛作品涉及的版权、肖像权等法律纠纷，责任由参赛者自负。
      （4）参赛者提交的参赛作品，必须先自行向省级版权管理部门完成版权登记。
      （5）参赛作品恕不退还，请参赛者自留备份。主办方对所有参赛作品拥有公益性宣传使用权。
      （6）参赛报名者除按要求完整填写参赛报名表上必填内容之外，还须将报名表中有关作品创意制作团队的人员构成填写齐全。
      （7）参赛者应仔细填写参赛作品报名表，错填或未填写联系方式导致无法联络的，责任由参赛者自行承担。
      （8）参赛者应全面了解本次大赛规则。凡提交参赛作品者，视同已全面了解并接受大赛规则，自愿受其约束。
        3.提交方式：
大赛统一采用网上报名的方式。参赛者须在大赛官方网站（www.zgwcsj.com）注册报名并经审核通过后方可参赛，报送作品截止日期为7月30日。所有入围作品（进入复试）均须寄送实物（或模型）至大赛组委会。
（1）所有参赛报名作品须按要求以电子文档格式通过大赛官网上传提交或者发送至联系邮箱。
（2）参赛作品分为平面作品（含漫画）、影视作品（含动画、网络广告与新媒体广告）、广播作品、微电影作品。每件参赛作品提交时，均需附200字左右的创意说明。
（3）平面作品（含漫画）。网上提交：文件格式为JPG，色彩模式CMYK，规格A3（297*420mm），分辨率300dpi，系列作品不得超过3幅。

（4）影视类作品（含动画、网络广告与新媒体广告）。①影视作品：时间60秒以内，拍摄工具及制作软件不限。画面宽度不小于600像素，不要倒计时。网上提交：成片FLV格式上传，文件大小不超过10MB。②动画作品要符合动画广告的概念，创作方式及制作软件不限。24帧/秒，时间30秒以内，配音，配乐，系列作品不得超过3件，画面宽度500-800像素，不要倒计时。网上提交：成片SWF格式或FLV格式上传，文件大小不超过10MB。③新媒体作品类接收格式：JPG格式作品参照平面类要求；AVI、FLV、MP4格式文件30MB以内，其他具体要求参照微电影类要求；SWF格式文件20MB以内，其他具体要求参照动画类要求；MP3格式文件10MB以内，其他具体要求参照广播类要求；网站类作品接收HTML网页文件，页面总数不少于5页，不多于9页，页面宽度在950至1920像素间，提交时请将HTML文件及相应数据包存储RAR压缩文件，并将压缩包提交至上传平台。
（5）广播作品。时间30秒以内。网上提交：储存格式为MP3或WMA，文件大小不超过3MB。
（6）微电影类作品。时长3分钟至5分钟（包含片头、片尾），画幅宽高比4︰3或16︰9，分辨率最低要求为1280*720，视频格式为MP4格式，应配有中文字幕。
（7）在官网报名参赛提交作品的同时，参赛者需按要求将以下文件发送至联系邮箱：①参赛作品报名表电子档一份，应注明创作者姓名、作品名称、作品类型、创作时间、详细地址、联系方式、身份证号码等个人信息及设计说明。②参赛须知（参赛者承诺）签字版扫描件一份。以上两份文件均可在大赛官网“参赛须知”中下载。
参赛者在收到《决赛入围通知书》后，应根据决赛需要，进一步提交参赛作品资料。具体内容将随《决赛入围通知书》一并告知参赛者。
4.关于版权：
根据国际惯例，所有参加大赛的作者对其作品均依照《中华人民共和国著作法》享有其著作权。组委会对征集的作品享有发表、放映、出版、宣传及展览的权力，并享有优先使用权及购买权。需求企业所征集的设计一旦被采用，需与设计者签订相关合作协议，对其版权使用权、生产销售分成等进行明确。
        5.联系方式:
联系人：江苏文投集团刁静雯、魏牧雨
联系方式：025- 85775522，85775533

联系邮箱：zijinjiangds@126.com

寄送地址：南京市扬子江路230号紫金文创园。
三、紫金奖•建筑及环境设计大赛
1.设计方向：田园乡村
2.征集要求：
（1）参赛作品应符合当代价值体系，体现科技发展成就。
（2）大赛采用开放式命题，参赛人须自行拟定竞赛副题，自行选取创作基地参赛。（参赛人可结合工作中正在进行的项目，并根据大赛要求提交作品参赛）
（3）参赛人应对预设基地或符合要求的自选基地进行规划设计，此外还应选取肌理梳理、新乡居设计、既有乡居改造、景观改造及提升的一项或几项内容进行创作（同一作品不得跨组申报）。
（4）所有参赛人和参赛单位，须对创作基地进行实地考察和调研，并结合乡村的实际需求进行创作。
（5）参赛作品可以单位或个人名义进行申报，鼓励多学科人员参加，组成跨专业、跨学科的设计团队参赛。
（6）参赛作品应在尊重本土资源的前提下，发挥设计行业的带动作用，大胆创新创意，通过新文化、新观念、新生活方式等的导入和新技术、新材料、新的建造方式等的推广，在传承延续乡村文脉的同时，探讨未来乡村建设的新模式、新思路，进而推动乡村的复兴与进步。
（7）为充分发挥大赛的影响力和示范作用，切实将创意理念转换为设计成果，本届大赛拟将部分优秀作品予以落地实施。为此，大赛鼓励参赛者在创新创意的同时，应高度关注对基地环境的认识与分析，并注重方案的实用性与可操作性。
（8）设计作品可适当突破现行规范的相关要求与限制，但应当对突破的内容及其必要性作出说明。
（9）参赛语言为中文，度量单位为公制；参赛作品表现形式不限，但应力求简洁、明了、易读，以充分表达设计意图为要。
（10）参赛作品中不得出现任何与参赛人员姓名、单位相关的文字、图案、标记及其它与设计方案无关的符号，不符合规定者将被视为无效作品，取消参赛资格。
（11）所有参赛作品均须为原创设计，已实施方案、已建成乡村作品、已参加过各类评审、已参加过其它竞赛或曾经发表过的作品不得参赛。
（12）参赛者应严格遵守竞赛规程及其它相关要求。主办方对竞赛规则具有最终解释权。
         3.提交方式:
大赛统一采用网上报名的方式。参赛者须在“紫金奖文化创意设计大赛”官方网站（www.zgwcsj.com）或“紫金奖·建筑及环境设计大赛”官方网站（www.iarchis.com）、微信平台（iarchis；建筑创意空间）报名并经审核通过后方可参赛，报送作品截止日期为7月30日。

所有参赛作品须按要求通过大赛官网上传提交。内容为设计图版（JPG格式）：统一按示例图版进行排版（A1竖排），精度不小于300dpi，以每个作品不超过2张图版为宜；示例图版电子文件请在官网“参赛须知”或微信平台下载。
 4.增设奖项
    由于“建筑及环境设计大赛”专业性较强，除享受大赛组委会奖项评选外，根据赛事需要，按阶段增设“优秀作品奖”、“单项奖”及“企业奖”若干。
 5.关于版权：
根据国际惯例，所有参加大赛的作者对其作品均依照《中华人民共和国著作法》享有其著作权。组委会对征集的作品享有发表、放映、出版、宣传及展览的权力，并享有优先使用权及购买权。需求企业所征集的设计一旦被采用，需与设计者签订相关合作协议，对其版权使用权、生产销售分成等进行明确。
 6.联系方式:
联系人：省住房和城乡建设厅 肖    冰
                         省勘察设计行业协会 倪梅仙
联系方式：025-51868653，51868129，51868132

邮箱：jianzhu@zgwcsj.com
寄送地址：南京市江东北路287号（银城广场辅楼二楼）
（四）紫金奖·企业定制设计大赛
    1.征集要求
企业定制一：金陵饭店酒店产品设计
（1）所有金陵酒店产品设计方案中需融入“金陵四金LOGO”与品牌文化元素。
（2）设计方案匹配批量生产的合理化需求，具备实际的生产供应渠道支持，建议使用的材料具备较高性价比，突出生产的成本优势。
（3）设计风格独具匠心，符合金陵文化底蕴的前提下，彰显特色化、唯一性。
（4）产品设计名录
	产品分类
	产品名称
	产品描述
	使用区域

	棉织品类
	靠枕
	花色靠枕
	客房

	
	床旗
	装饰床旗
	客房

	定制类
	杯垫、火柴盒
	酒店全区域通用（环保材质）
	

	礼品类
	手拎袋
	定制款手拎袋（各类环保材质）
	


参赛者可根据情况自由选择上述征集产品类别及数量参赛。
（5）所有参赛作品应为原创设计，其作品带来的其他知识产权纠纷由参赛者自行承担。
（6）参加竞赛的个人或团队应遵守赛事规则及其它相关要求，主办方对赛事规则具有最终解释权。
企业定制二：江苏高淳陶瓷股份有限公司茶具设计
本次以茶具设计为主题的全球征集, 意在挖掘、扶持陶瓷产品设计创意人才，以创造力推动中国陶瓷文化。推选出最具创意水准、最有发展潜力、最被市场接受认同的设计师作品，并给予奖励和广泛的推广宣传，共同弘扬中国陶瓷的当代创造力，充分传播中国智造的魅力。
（1）所有茶具设计方案需符合高淳陶瓷“炻器”、“骨质瓷”的材料特点，融入“高淳陶瓷”的品牌文化元素。
（2）设计方案匹配批量生产的合理化需求，具备实际的生产供应渠道支持。
（3）设计风格独具匠心，彰显特色化、唯一性。
（4）产品设计名录
	产品分类
	产品名称
	产品描述
	使用区域

	日用陶瓷类
	炻器茶具
	中国茶文化主题
	中国

	
	骨质瓷茶具
	中国茶文化主题
	中国


参赛者可根据情况自由选择上述征集产品类别及数量参赛。
（5）所有参赛作品应为原创设计，其作品带来的其他知识产权纠纷由参赛者自行承担。
（6）参加竞赛的个人或团队应遵守赛事规则及其它相关要求，主办方对赛事规则具有最终解释权。
企业定制三：雪竹尚品中式正装设计
（1）所有雪竹尚品产中式正装设计方案中需融入“雪竹尚品LOGO”与品牌文化元素。
（2）设计方案匹配批量生产的合理化需求，具备实际的生产供应渠道支持，建议使用的材料具备较高性价比，突出生产的成本优势。
（3）设计风格独具匠心，符合旗袍文化底蕴的前提下，彰显特色化、唯一性。
（4）产品设计名录
	产品分类
	产品名称
	产品描述

	服饰类
	华服旗袍
	传承中华服饰文化，东方文化元素鲜明

	
	中式正装（女）
	结合中国传统服饰元素；正式场合着装，简约大气。

	
	中式正装（男）
	结合中国传统服饰元素；正式场合着装，简约大气。


参赛者可根据情况自由选择上述征集产品类别及数量参赛。
（5）所有参赛作品应为原创设计，其作品带来的其他知识产权纠纷由参赛者自行承担。
（6）参加竞赛的个人或团队应遵守赛事规则及其它相关要求，主办方对赛事规则具有最终解释权。
企业定制设计四：江苏大剧院文创产品设计
（1）统一围绕江苏大剧院建筑外型特征形成相关文创衍生品。一是设计方案匹配批量生产的合理化需求，具备实际的生产供应渠道支持，建议使用的材料具备较高性价比，突出生产的成本优势。二是设计风格独具匠心，符合江苏大剧院文化底蕴的前提下，彰显特色化、唯一性。
（2）产品设计名录
	产品类型
	产品内容

	剧院功能性产品
	会员卡卡面设计(普卡)

	艺术纪念品
	演出护照

	美术馆相关设计
	logo设计

	其他周边产品
	吉祥物（卡通）形象玩偶


参赛者可根据情况自由选择上述征集产品类别及数量参赛。
（3）所有参赛作品应为原创设计，其作品带来的其他知识产权纠纷由参赛者自行承担。
（4）参加竞赛的个人或团队应遵守赛事规则及其它相关要求，主办方对赛事规则具有最终解释权。
企业定制设计五：南京滨江文旅港湾艺术道路概念设计
（1）以紫金文创园周围五条道路路面为设计对象，可以雕塑、印章、装置、碑刻、历史文物等元素，布置道路，使道路成为有文化、有艺术、有特色的旅游目的地。
（2）设计方案以概念设计图加文案的形式呈现，需详细说明道路规划的设计元素、展现形式、具体材质和位置摆放等。
（3）参赛者可根据情况选择设计的道路数量进行参赛。
（4）所有参赛作品应为原创设计，其作品带来的其他知识产权纠纷由参赛者自行承担。
（5）参加竞赛的个人或团队应遵守赛事规则及其它相关要求，主办方对赛事规则具有最终解释权。
2.提交方式
大赛统一采用网上报名的方式。参赛者须在大赛官方网站（www.zgwcsj.com）注册报名并经审核通过后方可参赛，报送作品截止日期为7月30日。所有入围作品（进入复试）均须寄送实物（或模型）至大赛组委会。

（1）所有参赛报名作品须按要求以电子文档格式通过大赛官网上传提交或者发送至联系邮箱。
（2）参赛作品照片要求多角度、有参照物、能体现作品原貌，并标注作品尺寸（长×宽×高cm），照片电子文件统一为JPG格式，不超过5M。

（3）组合作品中，请注明各单件作品的尺寸、材质等信息。
（4）参展作品原作或模型需自制实木材质的外包装箱，要求坚固，便于搬运，贴统一标签（作品登记表）。
（5）在官网报名参赛提交作品的同时，参赛者需按要求将以下文件发送至联系邮箱：①参赛作品报名表电子档一份，应注明创作者姓名、作品名称、作品类型、创作时间、详细地址、联系方式、身份证号码等个人信息及设计说明。②参赛须知（参赛者承诺）签字版扫描件一份。以上两份文件均可在大赛官网“参赛须知”中下载。
参赛者在收到《决赛入围通知书》后，应根据决赛需要，进一步提交参赛作品资料。具体内容将随《决赛入围通知书》一并告知参赛者。
3.关于评选
发布需求企业自主组织评审小组对参赛作品进行评审，确定最终采用的设计方案。需求企业所征集的设计一旦被采用，需与设计者签订相关合作协议，对其版权使用权、生产销售分成等进行明确。
4.联系方式
联系人：江苏文投集团刁静雯、魏牧雨
联系方式：025- 85775522，85775533

联系邮箱：zijinjiangds@126.com

寄送地址：南京市扬子江路230号紫金文创园。

